REGULAMIN
dotyczacy przygotowywania oraz rozpowszechniania audycji prezentujacych kampanie
spoleczne - przygotowanych i dostarczonych do ,,Radia Lublin” S.A. przez organizacje pozytku
publicznego

§1

1.Regulamin dotyczy zasad przygotowywania oraz rozpowszechniania audycji prezentujacych
kampanie spoleczne, dostarczonych ,,Radiu Lublin” S.A. przez organizacje pozytku publicznego na
postawie Rozporzadzenia KRRiT z dnia 29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu postgpowania
zwigzanego z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii i telewizji
o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego.

2. Uzyte w Regulaminie okre$lenia oznaczaja:

1) Ustawa — ustawa z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dziatalno$ci pozytku publicznego
1 0 wolontariacie (Dz.U. z 2020r., poz. 1057, ze zm.);

2) Rozporzadzenie — rozporzadzenia KRRiT z dnia 29 kwietnia 2011 r. w sprawie trybu
postepowania zwigzanego z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek publicznej
radiofonii 1 telewizji o prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej
dziatalnosci pozytku publicznego (Dz.U. z 2014r., poz. 283 ze zm.);

3) organizacja pozytku publicznego — organizacje pozarzadowe oraz podmioty, o ktérych
mowa w art. 3 ust. 3 Ustawy, ktorych status potwierdzony zostal wpisem do Krajowego
Rejestru Sadowego

4) nieodptatna dziatalno§¢ — dziatalno$¢ prowadzona przez organizacje pozytku publicznego,
w sferze zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 Ustawy, za ktdra nie pobierajg one
wynagrodzenia

5) kampania spoteczna — przekaz skierowany do okreslonej grupy docelowej, ktérego celem
jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia, zachowania wobec okre§lonego
problemu spolecznego — inicjowany przez organizacje pozytku publicznego, prowadzony
w ramach dzialalno$ci nieodptatnej w sferze zadan publicznych, o ktérych mowa w art. 4
Ustawy; w przekazach dotyczacych kampanii spolecznej zakazane jest uzywanie marek oraz
nazw podmiotow innych niz organizacje prowadzace dziatalno$¢ pozytku publicznego.

§2

1. Audycje prezentujace kampanie spoteczne przygotowane i dostarczone do ,,Radia Lublin” S.A.
przez organizacje pozytku publicznego na podstawie Rozporzadzenia rozpowszechniane sg na antenie
»Radia Lublin” S.A ., w godzinach od 6.00 do 23.00, nie mniej niz 270 minut w ciggu miesigca
kalendarzowego.

2. Przyjmuje si¢ jednostk¢ tygodnia dla podzialu czasu i emisji audycji. W ramach tygodnia
emitowanych jest 126 audycji prezentujacych kampanie spoteczne.

3. [lo$¢ audyc;ji jest dzielona rowno pomiedzy organizacje, ktore zgtosity che¢ ich rozpowszechniania.



4. Podzial czasu rozpowszechniania audycji miedzy organizacje pozytku publicznego prowadzace
nieodptatng dziatalno$¢ nastgpuje z uwzglednieniem nastepujacych kryteriow:

1) kolejnosci wptywu audycji prezentujacych kampanie spoteczne do ,,Radia Lublin” S.A.,
w trybie okre§lonym w §5 Regulaminu;

2) tematyki audycji prezentujacych kampanie spoteczne, przy czym pierwszenstwo maja
audycje dotyczace kampanii spolecznych na rzecz:

a. promocji kultury, sztuki, ochrony débr kultury i tradycji,

b. podtrzymywania tradycji narodowej, pielggnowania polsko$ci oraz rozwoju
swiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

c. pomocy spolecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej
oraz wyréwnywania szans tych rodzin i osob,

d. upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobod obywatelskich,
a takze dzialan wspomagajacych,

e. 0sob niepetnosprawnych,

f. pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiolowych, konfliktéw zbrojnych i wojen w kraju
1 za granica,

g. ekologii 1 ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego,
z zastrzezeniem, ze ,Radio Lublin” S.A. ma prawo preferowaé wczesniej nie
emitowane kampanie i kampanie dotyczace wojewodztwa lubelskiego.

5. Rozpowszechnienie audycji nastepuje na wniosek organizacji pozytku publicznego, stanowiacy zat.
nr 1 do Regulaminu.

6. Audycja rozpowszechniona przez ,,Radia Lublin” S.A. moze by¢ ponownie rozpowszechniona
wylacznie w przypadku, gdy ,,Radio Lublin” S.A. dysponuje wolnym czasem nadawania w godzinach,
o ktorych mowa w § 2 ust.1 ze wzgledu na brak wnioskéw o rozpowszechnienie innych audyc;ji.

§3

1. Tre$¢ audycji dotyczacej kampanii spotecznej musi by¢ zgodna z zadaniami publicznej radiofonii
okreslonymi w art. 21 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2020,
poz.805, ze zm.) i powinna dotyczy¢ w szczegolnosci:

1) popierania tworczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dzialalno$ci o§wiatowe;,
2) upowszechniania wiedzy o jezyku polskim,

3) uwzgledniania potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznos$ci postugujacej
si¢ jezykiem regionalnym,

4) dziatan shuzacych rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego,



5) dziatan edukacyjnych na uzytek S$rodowisk polonijnych oraz Polakéw zamieszkatych
zagranica,

6) dziatan stuzacych umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu
patologii spotecznych.

2. Tre$¢ audycji, o ktorej mowa w ust. 1 nie moze:
1) propagowa¢ dziatan sprzecznych z prawem i z polskg racjg stanu,

2) propagowaé postaw i pogladow sprzecznych z moralno$cia i dobrem spotecznym,
w szczegolnosci tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, ple¢ lub narodowosé,

3) sprzyjac¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu lub bezpieczenstwu,
4) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym $rodowisku naturalnemu,

5) narusza¢ obowigzku szanowania przekonan religijnych odbiorcow, a zwlaszcza
chrzescijanskiego systemu wartos$ci,

6) nawotywa¢ do nienawisci lub przemocy na tle wyznaniowym, rasowym czy etnicznym,

7) dotyczy¢ tematyki politycznej, religijnej lub zwigzanej z zachowaniami lub preferencjami
seksualnymi,

8) promowac bezposrednio lub posrednio podmiotéw konkurencyjnych,

9) naktania¢ do przekazania §rodkdéw pienigznych na rzecz organizacji pozytku publicznego, za
wyijatkiem kampanii organizowanych na rzecz ofiar klgsk zywiotowych.

,Radio Lublin” S.A. ma prawo odmoéwi¢ rozpowszechnienia audycji, o ktorej mowa w ust. 1 o ile nie
spetnia ona wymogow okre§lonych w § 4 ust. 2 Regulaminu.

§4

Przyjecie przez ,,Radio Lublin” S.A. audycji dotyczacej kampanii spotecznej do rozpowszechnienia
nastepuje w dwoch etapach:

1) na podstawie analizy wniosku, o ktorym mowa w § 5 Regulaminu, po spetnieniu warunkow,
o ktorych mowa w § 3 i 5 Regulaminu,

2) na podstawie analizy dostarczonego do ,,Radia Lublin” S.A. nagrania audycji, po spetnieniu
wymogow, o ktorych mowa w § 6 Regulaminu.

§5

1. Wnioski o rozpowszechnienie audycji dotyczacych kampanii spotecznych sktada si¢ w terminie 14
dni przed sugerowang datg ich emisji na formularzu, o ktérym mowa w § 2 ust. 5 Regulaminu. Do
wniosku zalgcza si¢ szczegdtowy scenariusz audycji oraz odpis z KRS organizacji.

2. Wnioski skladane sa3 w formie pisemnej - dopuszcza si¢ mozliwo$¢ przesylania skandéw
dokumentdéw za pomoca poczty elektroniczne;j.



3. Wnioski podlegaja rozpatrzeniu przez ,,Radio Lublin” S.A. z uwzglednieniem kryteriow, o ktoérych
mowa w § 2. O terminie, godzinie i kolejnosci emisji audycji decyduje ,,Radio Lublin” S.A.

4. W przypadku, gdy dostarczony wniosek nie odpowiada warunkom, o ktorym mowa w § 3 lub § 5
ust. 1 Regulaminu ,,Radio Lublin” S.A. wzywa do usunigcia usterek i dostarczenia poprawionego
wniosku w terminie 2 dni.

5. O przyjeciu lub odmowie przyjecia danego wniosku oraz terminie emisji audycji organizacja
pozytku publicznego zawiadamiana jest w formie elektronicznej. Odmowa rozpowszechnienia audycji
wymaga uzasadnienia.

§6

1. Audycja dotyczaca kampanii spotecznej moze by¢ dostarczona do ,,Radia Lublin” S.A. na ptycie
CD lub za posrednictwem poczty elektroniczne;.

2. Dhugo$¢ audycji, o ktorej mowa w ust. 1 nie moze przekracza¢ 30 sekund.

3. Audycje, o ktorych mowa w ust. 1 nalezy dostarczy¢ przesytka polecona, kurierem lub osobiscie na
adres: Radio Lublin S.A. , ul. Obroncéw Pokoju 2, 20-030 Lublin, w dwoch egzemplarzach na plycie
CD zabezpieczonej przed zapisem i oznaczonej w sposob trwaty nazwa organizacji bedacej autorem
audycji lub w przypadku poczty elektronicznej na adres: iga.wojtowicz@radio-lublin.pl najpdzniej na
48 godzin przed jej emisja. Wraz z dzwigkami nalezy ztozy¢ o$wiadczenie, ktdérego wzor stanowi zat.
nr 2 do Regulaminu.

4. W przypadku, gdy dostarczona audycja nie odpowiada warunkom, o ktorym mowa w § 3 lub § 6
ust. 1 - 3 ,,Radio Lublin” S.A. wezwie do usuni¢cia wskazanych usterek i dostarczenia poprawionego
materiatu, najpdzniej na 16 godzin przed ustalonym czasem emisji audycji.

5. W przypadku niedostarczenia audycji, w trybie i terminach okreSlonych w ust. 3 1 4 czas
przeznaczony na emisje audycji przepada.

§7

1. ,,Radio Lublin” S.A. zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, w kazdym czasie bez
podania przyczyny, po skonsultowaniu zmiany z przedstawicielami wskazanymi przez Rade
Dziatalno$ci Pozytku Publicznego, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Konsultacji, o ktorej] mowa w ust. 1 nie wymaga wydtuzenie czasu nadawania audycji, o ktorym
mowa w § 2 ust. 1 Regulaminu.

3. W przypadku zaistnienia sytuacji, o ktéorej mowa w ust. 1 ,Radio Lublin” S.A. opublikuje
informacje o zmianie Regulaminu z 7-dniowym wyprzedzeniem.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie beda miaty odpowiednie
przepisy Rozporzadzenia, ustawy o radiofonii i telewizji oraz inne powszechnie obowigzujace przepisy
prawa.



Zal.nr 1
WNIOSEK
O ROZPOWSZECHNIENIE AUDYCJI PREZENTUJACYCH KAMPANIE SPOLECZNE

1. Nazwa, adres siedziby i nr KRS organizacji pozytku publicznego oraz adres poczty e- mail
wnioskodawcy:

2. Kampania spoteczna obejmuje zadania w zakresie (zaznaczy¢ wilasciwie):



LI 1) pomocy spolecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom w trudnej sytuacji zyciowej
oraz wyrownywania szans tych rodzin i osob;

L1 2) dziatalnosci na rzecz integracji i reintegracji zawodowej i spolecznej 0sob
zagrozonych wykluczeniem spotecznym;

3) dziatalno$ci charytatywnej;

4) podtrzymywania i upowszechniania tradycji narodowej, pielegnowania polskosci
oraz rozwoju $wiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowe;;

5) dziatalno$ci na rzecz mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz jezyka regionalnego;
6) ochrony i promocji zdrowia;

7) dziatalno$ci na rzecz osob niepetnosprawnych;

O O o O

8) promocji zatrudnienia i aktywizacji zawodowej 0sob pozostajacych bez pracy i
zagrozonych zwolnieniem z pracy;

O 9) dziatalnosci na rzecz rownych praw kobiet i m¢zczyzn;
0 10) dziatalnosci na rzecz os6b w wieku emerytalnym;
[111) dziatalno$ci wspomagajacej rozwdj gospodarczy, w tym rozwdj przedsigbiorczosci;

L112) dziatalnosci wspomagajacej rozwdj techniki, wynalazczosci i innowacyjnosci oraz
rozpowszechnianie i wdrazanie nowych rozwigzan technicznych w praktyce
gospodarczej;

L1 13) dziatalno$ci wspomagajgcej rozwoj wspolnot i spotecznosci lokalnych;
L114) nauki, szkolnictwa wyzszego, edukacji, o$wiaty i wychowania;

L1 15) wypoczynku dzieci i mtodziezy;

L116) kultury, sztuki, ochrony débr kultury i dziedzictwa narodowego;

L117) wspierania i upowszechniania kultury fizycznej;

[118) ekologii i ochrony zwierzat oraz ochrony dziedzictwa przyrodniczego;
L119) turystyki i krajoznawstwa;

L120) porzadku i bezpieczenstwa publicznego;

[121) obronnosci panstwa i dziatalnosci Sit Zbrojnych Rzeczypospolitej Polskiej;

[J22) upowszechniania i ochrony wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich, a
takze dziatah wspomagajacych rozwoj demokracji;

L123) ratownictwa i ochrony ludnosci;

[124) pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych, konfliktéw zbrojnych i wojen w
kraju i za granicg;

[125) upowszechniania i ochrony praw konsumentow;



[126) dziatalno$ci na rzecz integracji europejskiej oraz rozwijania kontaktow i wspotpracy
miedzy spoteczenstwami,

L127) promocji i organizacji wolontariatu;

[128) pomocy Polonii i Polakom za granicg;

[129) dziatalno$ci na rzecz kombatantdw i 0sob represjonowanych;
30) promocji Rzeczypospolitej Polskiej za granica;

L131) dziatalno$ci na rzecz rodziny, macierzynstwa, rodzicielstwa, upowszechniania i
ochrony praw dziecka;

[032) przeciwdziatania uzaleznieniom i patologiom spotecznym;

L133) dziatalno$ci na rzecz organizacji pozarzadowych oraz podmiotow wymienionych w art.
3 ust. 3, w zakresie okreslonym w pkt 1-32.*

3. Sugerowany  termin  emisji  audycji  od: ...l do:

4. Czas trwania audycji w sekundach: ...........................

5. Kampania spoleczna jest prowadzona w ramach odptatnej/nieodptatnej** dziatalno$ci
organizacji pozytku publicznego

*zaznaczy¢ wlasciwie /** skresli¢ niewtasciwe

data i podpisy osob uprawnionych
do reprezentowania

organizacji pozytku publicznego

Zakaczniki:
1. Scenariusz audycji
2. Odpis z KRS i ewentualne pelnomocnictwa



Zal.nr2

(nazwa, adres siedziby i nr KRS
organizacji pozytku publicznego
zwana dalej ,,organizacja”)

OSWIADCZENIE

Dziatajac w imieniu organizacji o§wiadczam, ze:

1)
2)

3)
4)

S)

6)

7)

reprezentowana przeze mnie organizacja posiada status organizacji pozytku
publicznego;

audycja dotyczy kampanii spotecznej prowadzonej w ramach nieodptatnej dziatalnos$ci
organizacji;

wszelkie informacje i dane zawarte w audycji odpowiadajg rzeczywistosci;

organizacja zezwala ,,Radiu Lublin” S.A. na nieograniczone terytorialnie korzystanie z
autorskich praw majatkowych 1 praw pokrewnych do utworéow sktadajacych si¢ na
audycje na nastepujacych polach eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i1 zwielokrotnianie przy uzyciu jakichkolwiek $rodkow,
wprowadzanie do pamigci komputera, wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek
technika, w tym drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego, mechanicznego,
optycznego, elektronicznego lub innego, technika analogowg lub cyfrowa, w
dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nos$nikach, w tym nosnikach audio
lub video, no$nikach papierowych lub podobnych, $wiattoczulych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamigci, nos$nikach komputerowych i innych
nos$nikach zapisow i pamigci;

b. wszelkie nadawanie i reemitowanie, w tym za pomocg fonii przewodowej lub
bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, w sieciach
kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych lub innych systemach
przekazu (w tym tzw. simulcasting lub webcasting), w sposob niekodowany lub
kodowany, w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice (w tym
analogowej lub cyfrowej), systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu, w
tym takze w serwisach tekstowych, multimedialnych, internetowych,
telefonicznych lub telekomunikacyjnych bez wynagrodzenia;

warto$¢ praw, o ktorych mowa w pkt 4) nie przekracza wyrazonej w zlotych
rownowartosci kwoty 30.000 euro;

organizacja posiada wszelkie prawa do znakéw towarowych i1 utworéw (prawa
autorskie, pokrewne i producenckie) wykorzystanych w audycji oraz, ze ponosi¢
bedzie catkowita odpowiedzialno$¢ z tytulu ewentualnych roszczen osob trzecich
zwigzanych z naruszeniem praw wilasno$ci intelektualnej i przemystowej lub dobr
osobistych powstalych na skutek emisji audycji przez ,,Radio Lublin” S.A.;

w przypadku, gdy osoba trzecia wystapi przeciwko ,Radiu Lublin” S.A. z
roszczeniami wynikajacymi z korzystania przez ,,Radio Lublin” S.A. z praw,
udzielonych przez organizacj¢ zgodnie z niniejszym o$wiadczeniem, organizacja
zobowigzana bedzie wstapi¢ do procesu w miejsce ,,Radia Lublin” S.A. lub przystapi¢
do niego w charakterze interwenienta ubocznego po stronie ,,Radia Lublin” S.A. i
pokry¢ koszty zastgpstwa procesowego, koszty sagdowe oraz zaptaci¢ zasadzone



8)

odszkodowanie lub koszty polubownego =zalatwienia sprawy, jak tez pokry¢
poniesiong przez ,,Radio Lublin” S.A. szkodg;

emisja audycji nie spowoduje koniecznosci ponoszenia przez ,,Radio Lublin” S.A.
jakichkolwiek optat na rzecz 0sob trzecich lub zrzeszen ich reprezentujacych, innych
niz wynikajace z umow zawartych przez ,,Radio Lublin” S.A. z organizacjami
zbiorowego zarzadzania prawami pokrewnymi i autorskimi.

data i podpisy osob uprawnionych
do reprezentowania

organizacji pozytku publicznego



